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VAD AR PR?

PR ar en fortkortning for Public Relations och faller
under kategorin “fortjanad media”. Detta innebdr att
ditt varumarke far publicitet eller uppmarksamhet som
ett resultat av vad du sdger eller delar pd dina olika
plattformar. Oavsett om du arbetar pd ett mindre eller
storre bolag sa ar PR en viktig grundsten for att stérka
och sprida kdnnedom om ditt varumarke.

“PUBLIC RELATIONS IS A STRATEGIC COMMUNICATION PROCESS THAT BUILDS MUTUALLY
BENEFICIAL RELATIONSHIPS BETWEEN ORGANIZATIONS AND THEIR PUBLICS."

- Public Relations Society of America




DARFOR BEHOVER DU EN PR PLAN

Ett av de mest effektfulla marknadstaktikerna for att skapa
féortroende och bygga varumarkeskdnnedom ar word-of-mouth och
ett satt att skapa effekten av word-of-mouth ar att arbeta med PR.
Jamfort med marknadsféring och annonsering dar du sjalv
kontrollerar budskap och innehdll, handlar PR om att bygga relation
till din malgrupp, media och andra intressenter foér att starta
konversationer om ditt varumarke utanfér dina egna kanaler. Nar
andra pratar om dig och ditt varumarke, sd kommer ndmligen
effekten och trovardigheten bli betydligt mycket stérre dn om du
skulle sdga det sjalv.
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Det &r sagt att PR arbete inte pdverkar forsdljningen inom ett
foretag. Men det ar bara delvis sant. Ja, marknadsaktiviteter av olika
slag har en direkt pdverkan pd forsaljningen. Men i slutédndan sd
kdper vi inte produkter, vi kdper varumarken, och darfor ar din PR
plan hogst relevant for tillvaxten av ditt féretag.
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Sq, for att bygga och bibehdlla ett gott rykte och starka relationer
till din omgivning, behdver du en PR plan som hjélper dig né dit.
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VARFOR DU BOR INVESTERA | PR

o Kostnadseffektivt
Att arbeta med PR ar definitivt billigare an att kdpa annonsytor i media eller annonsera pd digitala
plattformar. Med dagens teknik, digitala natverk och online verktyg som kan hjalpa dig langs vagen,
sd har det blivit betydligt mycket lGttare och billigare att planera och genomféra din egna PR plan.

e Mer overtygande an annonsering
Till skillnad fradn en annons som har ett uppenbart mal att salja, &r PR baserat pd andras roster om dig, och
darmed ett mer kraftfullt satt att nd ut med ditt budskap. Som konsument har vi storre tillit till en recension
eller omddme frdn en extern part snarare dn kommunikation som kommer direkt fran varumarket.

e Okad varumérkeskénnedom
Nar ditt varumarke blir omndmnd i media eller av andra influenser, far du en bredare rackvidd och det
adderar trovardighet till ditt varumarke. Eftersom artiklar oftast publiceras online blir dven tillgangligheten
storre och mojligheten att dteranvanda innehallet till din fordel | framtiden.

e Bygga lojala kundrelationer
Med hjalp av PR s& kan du skapa igenkédnning, kdnslor och fértroende mellan dig och din malgrupp. Du far
majligheten att anknyta till din malgrupp pd andra satt dn genom konverteringar och kép. | slutédndan kan
detta vara avgoérande fér att vinna marknadsandelar och f& konsumenten att valja dig framfor ett
konkurrerande varumarke.

e Okade konverteringar
En lyckad férsdaljining ar baserad pd prospektets kunskap, fértroende och dsikt om ditt varumarke.
Med effektivt PR arbete kan du férkorta beslutsprocessen genom att ha en fortroendeingivande
marknadsposition och tydligt budskap.



INNAN DU SATTER IGANG

Innan du satter igdng och utarbetar din PR plan sa bér du goéra en grundlig nuldges-analys. Arbetet att ta
fram en PR plan behover inte borja med ett blankt blad. Dra nytta av de insikter och l[drdomar du har om er
nuvarande situation for att utveckla din PR plan fran det.

SWOT analys éver kommunikationen idag
Ett bra satt att analysera din nuvarande kommunikation och marknadsaktiviteter for att synliggora var
och hur du behover forbattra ditt PR-arbete.

Omvarldsbevakning

Vad séigs om ditt varumdrke idag? Ar detta ndgonting du kan bygga vidare pd, eller behdver du éndra
riktning p& din kommunikation for att dndra den nuvarande perceptionen? Med hjalp av ett
mediabevakningsverktyg kan du fa insikter om vad som sdgs om ditt varumarke och i vilken kontext.

Resurser
FOr att satta ratt ambitionsniva kan du behéva se dver dina nuvarande resurser. Har du tillgang till ett
journalistnatverk i dagsladget? Hur distributerar ni erat innehdll idag fér att nd ut? Kan du félja upp
aktiviteterna du gor?

Letar du efter en platform som kan hjalpa dig att publicera, distribuera och
analysera det innehall du delar? Mynewsdesk @r en all-in-one losning som
kommer att spara dig tid, 6ka din rackvidd och bygga starka medierelationer.



https://www.mynewsdesk.com/se-sv/

KOM IGANG MED DIN PR PLANERING

Med insikterna frdn din nuldgesanalys ar du redo att satta igdng med din PR
planering. Det som ar viktigt att tdnka p& nar du skapar din PR plan ar att du behdver
anpassa den efter ditt foretag och era malsattningar. All PR ar inte for alla. For att

bygga langsiktiga relationer behéver du hitta vad som fungerar mellan dig och dina
malgrupper.




DEFINIERA DINA MAL

For att kunna folja upp och mata dina PR aktiviteter ar det viktigt att du
sGtter upp tydliga mal (mer om mdatning senare). Hur ska du annars
kunna utvardera om dina insatser varit framgdngsrika?

For att faststalla dina PR mal, fundera &éver vad syftet ar med dina
aktiviteter. Vad vill du dstadkomma?

Ar det att attrahera nya kunder?
e Oka varumérkeskannedom?

e Etablering pd en ny marknad?

e Lansera en ny produkt?
Employer branding?

Beroende pd var du ar i din PR-resq, vilka resurser du har och budget att
spenderq, sd kan dessa mal skalas. Du kanske vill géra en specfik plan foér
en produktlansering? Eller bara fokusera pa digital narvaro? Oavsett sé
ar det upp till dig hur bred eller specifik du vill att din PR plan ska vara.
Anpassa malet efter vad som ar hanterbart fér dig och ditt team.

Nar du har tydliggjort vad syftet &r med dina PR-aktiviteter, s kommer
resten att bli mycket enklare. Det kommer hjalpa dig i kommande steg nar
du ska tydliggdéra vem du vill nd, hur och nar.




LAR KANNA DIN MALGRUPP

Nar vi talar om PR sda finns det tva olika malgrupper du behover ta hansyn
till. Det ar dem du onskar ska dela och sprida vidare ditt

budskap( journliaster och andra influenser) och de som du i slutandan vill
ska nés av det som delas(lasare, foljare etc.). Lat oss titta narmare pé dem
och hur du bor anpassa din kommunikation till dem.

Mediq, journalister och andra influenser.

For att bygga medierelationer handlar till stor del att vara relevant gentemot
dem du vill nd och géra det enkelt for dem att dela informationen om ditt
varumarke vidare. Hur ser dina resurser ut idag for att na ut till journalister
och media? Se till att du skapar starka medierelationer for att sakerstalla att
ndr du har ndgot att saga sé plockas ditt innehall av ratt person.

Malgrupp.
Ndér du planerar ditt PR arbete sa vill du ta reda pa vilka behov och
beteenden din méalgrupp har. Med insikter om detta kan du se till att skapa

content som dr relevant och engagerande for just din méalgrupp, och
ddarmed se till att bygga starka lojala kundrelationer.
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https://library.mynewsdesk.com/sv/medierelationer

VALJ RATT
AKTIVITETER

De traditionella kanalerna for PR har framst varit event och
pressmeddelande, och dessa ar sjalvklart fortfarade viktiga. Men i dagens
digitala landskap s& har spelplanen dndrats och du behdver anpassa dina
PR-aktiviteter sd att du dven bygger starka relationer online.

Genom att valja ratt typ innehdll fér ratt kanal kommer du med storre
sannolikhet nd ratt personer, vid ratt tillfalle, med ratt budskap. Ja, “ratt”
kan ses som en huvudingrediens i detta sammanhang.



OLIKA AKTIVITETER ATT ANVANDA

Nyhetsrum online. Ett utmarkt satt att nd ut och bygga relationer med din malgrupp, media och andra
viktiga nyckelpersoner i dagens digitala landskap. Om du vill lara dig mer om hur du far uppmarksamheten
hos media och journalister, ta en titt pd var guide om pressmeddelande.

Sociala medier. Vem ar vi utan sociala medier idag? Detta ar din chans att vara mer personlig, engagerad
och transparent med din malgrupp. Detta dr ocksd tacksamt dé& du far direkt feedback som snabbt kommer
ldra dig om vad mdanniskor gillar och inte gillar.

SEO and stark doman. Genom att arbeta med SEO kan du ta kommandot for din digitala PR strategi. Om du
k&dnner din malgrupp ratt kan du sdkerstalla att du syns pd relevanta sdékord fér att alltid vara top-of-mind.
Antingen valjer du att arbeta med att bygga upp din egen rankning, alternativt utnyttjar publiceringsverktyg
som redan har hog rankning. Visste du till exempel att Mynewsdesk har en av varldens starkaste SEO
domadner?

Event Online/Offline. Event ar ett bra satt att interagera och bidra med ndgonting till din publik pd ett mer
intimt satt. Event bidrar oftast till att du och din malgrupp kdnner att man far ndgonting ut av det - vilket ar
grunden till att bygga relationer.

Online artiklar och gastinlagg. Genom att samarbeta med andra och skriva gastinldgg och online artiklar pa
andra plattformar kan du utéka rackvidden av ditt budskap och 6ka fértroendet for ditt varumarke.

Influencer marketing. Vi ar alla medvetna om inflytandet hos influencers. De har makten att kunna pdaverka
tusentals féljare med deras egna asikt. Att inkludera influencer marketing till din PR plan kan ge dig den dar
extra fordelen.



https://library.mynewsdesk.com/sv/pressmeddelande-guide-2022
https://www.mynewsdesk.com/se-sv/blogg/lyckas-med-influencer-marketing/

GORETT SCHEMA
- DU KOMMER TACKA DIG
SJALV SENARE

Nar du skapar din PR plan s kommer du spara méangder med tid
genom att strukturera upp ett schema for dina kommande PR
aktiviteter. Metoden "5 W's och 1 H" ar ett latt och effektivt satt att
fa en dverblick éver ditt PR arbete. Du kommer att kunna se vilken
innehall som ska skapas, fér vem, var och nar - och hur de méter de
PR- mdal som ni inledningsvis har satt upp.




PR AKTIVITET #1

Lansera en ny produkt

Kunder, interna intressenter, nya kunder

Tillédgg till véra nuvarande erbjudande, for att
addera varde och en battre upplevelse.

Alla kundkanaler och interna kanaler

21:a oktober

Pressmeddelande, email, hemsida

PR AKTIVITET #2

Ny varumarkesidentitet

Medarbetare, knterna intressenter, kunder,
prospekt etc.

Etablera och sprida var nya identitet och allt som

innefattas av det.

Nyhetsrum, sociala medier, interna kanaler etc.

Lansering: 1:a juni, darefter &terupprepande

Alla plattformar

Visste du att de flesta verktygen erbjuder mojligheten att schemalagga utskick
och publiceringen av innehall? Det ar ett smidigt satt att kunna planera i forvag och det ger dig mer flexibilitet
att justera om det skulle komma upp ndgonting bradskande langs vagen.




FOLJ UPP OCH MAT
DINA PR-AKTIVITETER

Uppfoljning och matning av PR kan vara en utmaning. Beroende pd dina
resurser sG kan mojligheterna fér att folja upp och mata skilja sig. Det finns
manga bra online verktyg, b&dde gratis och betalda, som du kan anvénda
for att mata effekterna av ditt arbete.

Oavsett vad, skulle vi rekommendera dig att investera i ett bra och
palitligt verktyg for att félja upp ditt arbete. Hur ska du annars
argumentera for att ditt PR arbete har gett positiva effekter?



MATVARDEN ATT TITTA NARMARE PA

De exakta KPl:erna kommer att skilja sig beroende pd& vad din mal, digitala verktyg och
tillgdng till data. Men sd ladnge du foljer upp din PR plan s& har du mojligheten att vara
flexibel och optimera dina aktiviteter baserat pd de insikter du far fran din data.

e Besokare. Hur ser trafiken ut for ditt nyhetsrum, hemsida etc? Om madnniskor besoker
dina plattformar, innebar det formodligen att ditt PR arbete fungerar.

e Omnamnanden. Anvand ett mediabevakningsverktyg som hjalper dig évervaka ditt eget
varumarke och vad som sdgs om dig. Ju fler som pratar om dig desto storre blir

synligheten for ditt varumarke.

e Rackvidd media. Hur du framgangsrikt lyckats nd ut till media och
andra nyckelpersoner? Se dver hur ditt innehdll far spridning till
media och journalister.

e Engagemang. En god indikator p& att din malgrupp uppskattar

ditt innehall.

e Delningar. En annan bra mattstock som visar att ditt innehdll ar
uppskattat. Dessutom bidrar det till dkat fortroende till ditt varumarke. Mynewsdesk erbjuder

e Domain auktoritet/Backlinks. Visar pd hurvida mojligheten att folja upp alla
din hemsida anses auktoriserad enlligt dina PR aktiviteter -
sokmotorerna. Bra SEO och relevant malgruppsengagemang,
innehdall ar nycklarna fér att na dit. omndamnanden,

konkurrensanalys etc.


https://www.mynewsdesk.com/se-sv/produkter/mediebevakning/
https://www.mynewsdesk.com/se-sv/

KANNER DU DIG OVERVALDIGAD?

Ditt PR arbete ska inte ses som ett sprintlopp utan snarare som ett maraton.
Det kravs tdlamod och valarbetade strategier for att se ldngsiktiga resultat.
Men som kommunikator eller PR-strateg sa ar oftast malet att bara komma
igéng eller uppdatera hur man arbetar med PR, och férhoppningsvis har
denna guide givit dig verktygen for att satta igdng med det.

Vi vet att PR kraver mycket arbete och kan vara tidskrdvande fér dig som
arbetar inom kommunikation. Det ar darfér vi pad Mynewsdesk erbjuder en
all-in-one plattform som gor det majligt for dig att samla ditt PR arbete till en
plats. Med var Al-baserade plattform, omfattande databas av journalister
och héga SEO-rankning kan vi hjalpa dig att uppnd maximal rackvidd och
matbara effekter av ditt PR- och kommunikatonsarbete.




TA HJALP AV MYNEWSDESK FOR ATT UPPNA
FULL EFFEKT AV DITT PRESSMEDDELANDE
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SKAPA OCH
PUBLICERA

Skapa och publicera
pressmeddelanden,
nyheter och blogginlagg i
Mynewsdesks plattform for
att effektivt nd ut med din
PR och kommunikation.

MAXIMERA DIN
RACKVIDD

Oka din réckvidd med var
omfattande
journalistdatabas och
starka SEO samtidigt som
smart teknik matchar ditt
innehdll med ratt
journalister globalt och
lokalt.

ANALYSERA OCH
RAPPORTERA

Se vilka publiceringar som
leder till medial exponering
och mat effekten av dina
PR och
kommunikationsinsatser.

MEDIEBEVAKNING

Bevaka enkelt miljontals
kallor i realtid for att
upptacka trender, mata
vad som skrivs om ditt
varumarke och arbeta
proaktivt med
krishantering.



SMART PR NAR FRAM.

Behover du ett verktyg som gor det enkelt att distribuera och mata
effekterna av dina pressmeddelanden?

Om Mynewsdesk - Det smarta sattet att skapa kainnedom och relationer
Mynewsdesk hjalper féretag att skapa kdnnedom, nd rdatt malgrupp och bygga
starka relationer. Med var anvéndarvdnliga PR-plattform férenklar vi publiceringen,
distributionen och matningen av alla dina PR- och kommunikationsinsatser.

Testa Mynewsdesk gratis i 10 dagar

MED OVER 1.6 MILJONER UNIKA BESOKARE VARJE MANAD,
TAS 70% AV MYNEWSDESKS 4,000 KUNDER UPP AV MEDIA.

Las mer pa www.mynewsdesk.se


http://www.mynewsdesk.se
https://www.mynewsdesk.com/se-sv/

Reshaping PR & Communications

To find out more about us, go to Mynewsdesk.se

mynewsdesk
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